BERLIN

yorab pes fax 0'30./'3(;.(9 444 -2
Stttarabl : &

Henn

Erich Bilges

Sprecher des Vorstandes

WMP Unternehmensberatung AG
Friedrichstr. 154

10117 Berlin

[N
0
D
=

I3

Kampagne fiir Sachsen
Sehr geehrter Harr Bilges,

fur thre Zusummung zu unserem Konzeptoapier vom 18.3.1999
danken wir thnen. Heute erhziren Sie vereinbarungsgemal eine
erganzee Version. Zusawziich senden wir emne Ubersiche iiber die aus
unserer Sicht wichtigsten Umisezungsschritte vor dem Hintergrund,
dal die Anzeigen zwischen Anfang und Mitze juli 1999 erscheinen
solfen. Die beiden ersten Schritte sind zweifelios die Suche nach
Partrnem aus dem Umbkreis der von WMP betreuten sachsischen
Unternenmen und Privatpersonen und die Griindung einer tragenden
Institution mit Name und Sitz. Hierzu werden wir uns in den nachscen
Tagen mit Ihnen in Verbindung setzen.
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Sachsen werben fur Sachsen

Konzepr 22.3.9¢

Aufgabe:

Mictelstandische Unternehimer aus Sachsen wollen den Ruf Sachsens
als erfolareichen Standort verbessern. Damit wollen sie Sachsen als
JAbsencer” ihrer Produkee aufwerten und Industrieansiediungen in
Sachsen fordern. Zugleich mochten sie die Identifikation der Sachsen
mit ihrem Land stdarken und so zu einem {wirtschafts-)freundlichen
Klima beitragen.

Zielgruppe: :
Primir: Mulnplikatoren, insbesondere in den alten Landern,
Sekundir. Bevdlkerung in Sachsen.

Zetrraur
April bis Juni 1999 (Kampagnen-Yorbereitung, Mailing-Aktion)
Antang »is Mitte Juli 1299 {Kampagne)

-

August/Seprember 1999 (MachfaR-Aktion, Broschiire)

Medien:

Meinun sbildende Publikationen mit Schwerpunkt in den alten
Linderr und Abstrahleffekt in die neuen Linder (2.B. WamS§, FAZ,
Spiegel, Focus, BamS...), regionale Tageszeitungen in Sachsen,
ausgewiihlte internationale Entscheidertitel (z. B, Wall Streer Journal,
Financizi Times, Intermnational Herald Tribune) sowie das Internet

Ausgangsiage:

In cen zlten Lindern nimmt die Skepsis gegeniiber den neuen
Linderr: ebrer zu. Insbesondere wird bezweifelt, ob in den neuen
Lénderr die richtige (Leistungs}-Mentalitdt herrsche,

Kreative Grundidee:

in gutes Argument fiir Sachsen sind Wirtschaftsdaren und Rahmen-
bedingungen. Das bessere Argument ist aber die Bavolkerung. Hier
sezze die tdee an: Die Einwohner Sachsens nennen die
Standotvorteile, so wie sie sie sehen. So erscheinen die {iblichen)
Standotargumente iiberraschend, authentisch und glaubwirdig.

Umsezung:

I einern Brief an maglichst viele Einwohner Sachsens werden diese
aufgefcrdert, ihre besten Argumente fur Sachsen aufzuschreiben,
damirt sie verbffentlicht werden kénnen. Diese Argumente werden
ausgew ertet und danr in einer unterhaitsam-informativen Mischiung



i Anzeigen verdffentlicht, Ferner k&nnen die Ergebnisse in einer
Broschire f'iﬂkurm:n tiert werden, die wiederum innerbalb und
aulterhalb Sachsen breaiv gestreut ward. Denkbar ist auch ene
Wanders uss;te:lhmg

Absende-

Die ininiesive der mittelstiandischen Untermehmer soilte sich zinen
einprags :men Namen geben, z.B. ,,Sachsen wirbt” cder ,Sachsen fir
Sachsen™ 0. 4, Dabet ist es sinnvol!, wenn die Initatoren avch mit
thrarn t\EJTIEH einstehen,

chirmherrschaft:
Die Wirkzamkeit der Aktion wird erhdht, wenn ein wirtschafts-
kompezenter Vertrerer der sachsischen Staatsregierung als Schirmherr
zur Verfugung steht. Denkbar ist es, den Ministerprasidenten oder
den Wirtschaftsminister anzusprechen.
Partner:
Es ist denkbar, weitere Partner flr die Akuon zu gewinnen: Die
isischien Zawwungsverlage (die bereits eine Kampagne in den alten
Landern initiert haben), die Volksbanken bzw. die ,parkassen.

..'C

Kosten:

Faktorer: Anzeigenschaltung {Hersteliung/Schaltung, Mailing
{Hersteilung/Versand), Broschiire {Herstellung/Versand),

Adminis ranon, Pressearbeit, Internet-Konzeption und -Pflege. Eine
exakre Budgetplanung folgr.

Evaluierung/Monitoring:

Die Akuon soll begleiter werden von einer intensiven
Medienforschung, die die Wirkung der Kampagne und mogliche
Resonarz dokumentiert.



Sachsen werben flir Sachsen

Wichrige Schritte zur Umserzung des Konzepts (Stand: 22.3.1999)
3 Emtwickeln, Insntutionalisieren des Kampage ienabsenders

Termin: Anfang April {14, KW)

Veranowortung: S5&F

2. Fartnersuche, Budget-Ubersiche

Termin: Anfang April {14, KW)
v erantwortung: WNP

3 Feinschiiff und Abstimmung des Konzepts ( Emnrichien einer
Anlaufstelle fur Anzeigenriickiauf, Broschiirenversand u. a,,
Festlegen der Mailing-Mechanik, Inhalt, Anzahl, Farbigkeit
Lnd GroRe der Anzeigen, Mediaplanung, Festiegen der
tegleitenden Warbemitrel, Festlegung der
Evaluierungsmalnahmen)

Termin: Anfang April (15. KW)
Verantwortung: S&F (in Abstimmung mit WMP, 55K
4, Beeherche der Kosten Air die einzelnen Bausteine,
tiailing-Enowurf
TTermin: Mitte April (15,716, KW)
Verantwortung: S&F
S ‘reigabe der Kosten und des Mailing-Entwurfe
Termin: Ende April {17, KW)
Yeranowortung: WMP, S5K
A, Jornahme der Mediabuchungen fir Anfang bis Mitte jult

Termin: Ende April (17. KW
veranoworiung: S&F



; Produktion und Versand des Mailings
Taremin: Anfang Mai (Praduktion), Ende 19. KA (Versand)
Veranowortung: S&F

&, Aaswertung una Bereitsteilung des Mailing-Rickiaufs
Tarmin: Ende Mai (21, KW) bis Ende Jum (25. KW}
Yerantwortung: Anfaufstelle

g, Fertigsteilung der Anzeigen-Entwiirfe
Termin: Anfang Juni {Magazine] bis Anfang juli (TZ;
Varanowortung: S&F

10. Feeigabe der Anzeigen-Entwiirfe
Tarmin: Anfang Juni (Magazine) bis Anfang Juii (TZ)
Varantwortung: WMP, 55K

11, Ferstellung und Versand der Anzeigen-Druckunterlagen
Termin: Mitte Jumi {Magazine} bis Mitte Jult (TZ)
rerantwortung: S&F

it Ferugstellung der Entwurfe zu begleitenden Werbemitceln
{ 3roschiire, intemeraufirict ¢, 2.)
Termin: Ende juli
Varantwortung: S&F

13 Freigabe der Werbemitrel-Enrwirta

Termin: Anfang August
Veranoaortung: WMIE, SSK
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Herstellung der begleice
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Tarmin: August

Veranowortung: S&F

tren (falls rele 2varne)

Tormin: Ende Aubus
W c;-.ma,».ac)r!,ung. Artau

' erung; ‘Monitoring
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Turmin: August/September
Varanowortung: Anfaufselle
'



